B B B Kommunikationslosungen

BundesBauBlatt i die zie gruppe Wohnungswirtschaft

MEDIA-INFORMATIONEN 2015

FACHZEITSCHRIFT BBB T
BundesBauBlatt Magazin o

BundesBauBlatt

WEBSITE
BundesBauBlatt Online
NEWSLETTER
BundesBauBlatt News
VERANSTALTUNGEN
BundesBauBlatt Gipfel

bau|| |lverlag www.BundesBauBlatt.de

Wir geben Ideen Raum




Lo

Herausgegeben vom

Bundesministerium
fir Umwelt, Naturschutz,
Bau und Reaktorsicherheit

Redaktionsbeirat
BundesBauBlatt

Petra Alten, N.N.
Abteilung Bauwesen, Bauwirtschaft und Bundesbauten (BMUB)

Michael Alvermann
Bundesinstitut fiir Bau-, Stadt- und Raumforschung (BBSR) im Bundesamt fiir
Bauwesen und Raumordnung (BBR) Abteilung Bau- und Wohnungswesen

Dr. Birgit Richter, Pia Burger
Abteilung Stadtentwicklung, Wohnen, 6ffentliches Baurecht (BMUB)

Andreas Kiibler
Referat Presse (BMUB)

Abteilungen
im BMUB

Abteilung Bauwesen, Bauwirtschaft und Bundesbauten
Bauwesen, Bauwirtschaft, Bundesbauten,

Allgemeine Angelegenheiten des Bauens, EDV im Bauwesen,
Rationelle Energieverwendung, Energetische Modernisierung,
Recht des Bauwesens, Offentliches Auftragswesen,
Architektur und Baukultur

Abteilung Stadtentwicklung, Wohnen, 6ffentliches Baurecht
Baupolitik, Stadtentwicklung, landliche Infrastruktur, Wohnen




bau || ||ver|ag

Wir geben Ideen Raum

Crossmedia im Bauverlag - Raum fur Vernetzung

Services

Copytests
Werbewirkungsanalysen
Kundenbarometer
Messe-Rundgange
Leser-Struktur-Analysen

Reichweitenanalysen

Veranstaltungen
Fachforen
Fachkongresse
Fachexkursionen
Fachmessen
Kundenveranstaltungen

Direktmarketing
Mailings

Database Management

_ BN

Print
Fachzeitschriften
Sonderhefte
Supplements
MesseGuides
Kataloge
Fachbiicher

Online

Websites

Newsletter
Corporate Publishing Microsites
Kundenzeitschriften Web-TV
Fachbticher e-Magazines
Objektberichte Produktdatenbanken

Ausfiihrliche Informationen finden Sie auf www.bauverlag.de
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Raum fiir Print

Services

Veranstaltungen

Starke Zielgruppen finden Sie auf der letzten Seite.
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5 Heftformat:
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7 Bezugspreis:

8 Organ:
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11 Herausgeber:

BundesBauBlatt

Das BundesBauBlatt Magazin ist die Fachzeitschrift fiir die
Wohnungswirtschaft. Jede Ausgabe bietet den Geschiftsfithrern
und Vorstanden der Wohnungsunternehmen in drei Schwerpunkt-
Ressorts niitzliche Fachinformationen.

Als Werbetrdger bietet Thnen das BundesBauBlatt Magazin:

- qualitatives und zielgruppengerechtes Themenumfeld

- exklusive Verbreitung der 12.000 Exemplare an alle relevanten
Entscheidergruppen

- transparente Leistungsdaten durch die einzige und unabhangig
ermittelte Leser-Struktur-Analyse der Branche!
(siehe Seiten 16/17)

Geschiftsfithrer und Entscheider in der Wohnungswirtschaft

10 Ausgaben

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch)

64. Jahrgang 2015

Jahresabonnement Inland 206,00 €
Jahresabonnement Ausland 227,00 €
Einzelverkaufspreis 25,00 €
Jahresabonnement Studenten 134,00 €

vw

Bauverlag BV GmbH
Avenwedder Str. 55
33311 Giitersloh

Tel.: +49 5241 80-89165
Fax: +49 5241 80-689165
www.bauverlag.de

Bundesministerium fiir Umwelt, Naturschutz,
Bau und Reaktorsicherheit (BMUB)

Fachzeitschrift
Titelportrat

Tobias Fedeler (Anzeigenleiter)

Tel.: +49 5241 80-89165

Fax: +49 5241 80-689165

E-Mail: tobias.fedeler@bauverlag.de

Achim Roggendorf (Chefredakteur)

Tel.: +49 5241 80-72221

Fax: +49 5241 80-9313

E-Mail: achim.roggendorf@bauverlag.de

12 Anzeigen:

13 Redaktion:

14 Umfangsanalyse 2013 = 10 Ausgaben

Gesamtumfang: 689 Seiten 100,0 %
Redaktionsteil 554 Seiten 80,4 %
Anzeigenteil 135 Seiten 19,6 %
davon:
Stellen- und Gelegenheitsanzeigen 1 Seite 0,7 %
Verlagseigene Anzeigen 45 Seiten 33.3%
Einhefter 9 Seiten 6,7 %
Beilagen 13 Stiick
15 Inhaltsanalyse Redaktionsteil: 554 Seiten 100,0 %
Bauen im Bestand 99 Seiten 179 %
Energie 74 Seiten 134 %
Gebéudetechnik 72 Seiten 13,0 %
Wohnungsbau 65 Seiten 11,7 %
Stadt- und Quartiersentwicklung 58 Seiten 10,5 %
Recht und Statistik/BMUB 56 Seiten 10,1 %
Software/IT 38 Seiten 6,9 %
Markt & Management 29 Seiten 52 %
Multimedia 26 Seiten 47 %
Barrierefreies Bauen und Wohnen 20 Seiten 3,6 %
BBB Interview 17 Seiten 31%
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BundesBauBlatt Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: & 3.1 Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/Bundeslandern:
2 Auflagen Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2013 bis 30. Juni 2014) Anteil an tatséchlich
verbreiteter Auflage
. Vertrieb % Exemplare
I ik 12.000 Nielsen-Gebiet |
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA): 11.238 | davon Ausland: 19 Schleswig-Holstein 36 404
Verkaufte Auflage: 1.327 | davon Ausland: 34 Hamburg 3.0 337
Abonnierte Exemplare: 1.292 | davon Mitgliederstiicke: 0 Niedersachsen 78 875
Sonstiger Verkauf: 33 Bremen 0.8 90
Einzelverkaut 2 Nielsen-Gebiet Il
Freistiicke: 9.910 Nordrhein-Westfalen 18,8 2.109
Roste Archi 1Bel lare: e Nielsen-Gebiet llla
est-, Archiv- und Belegexemplare: Hessen 83 031
Rheinland-Pfalz 44 494
3 Geografische Verbreitungs-Analyse: Saarland 1,0 112
Anteil an tatsdchlich Nielsen-Gebiet Illb
verbreiteter Auflage Baden-Wiirttemberg 13,0 1.458
Wirtschaftsraum % Exemplare Nielsen-Gebiet IV
Inland 99,8 11.219 Bayern 18.7 2098
Ausland 02 19 gleiéen-seb|el v 55 oL
- ; erlin ,
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.238 BT
Mecklenburg-Vorpommern 17 191
Kurzt der Erheb thod Brandenburg 2,7 303
urzfassung der Erhebungsmethode:
1. Methode: Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung — Totalerhebung Sa-lchsen-An}.lalt 25 280
2. Grundgesamtheit: tvA 11.541 = 100 %, in der Untersuchung nicht erfasst 120 = 1,0 % MiclzengGebie vl
3. Stichprobe: Totalerhebung Thiiringen 2,6 292
4. Zielperson der Untersuchung;: entféllt Sachsen 5,6 628
5. Zeitraum der Untersuchung: Juli 2014 Tatsdchlich verbreitete Inlands-Auflage 100,0 11.219
6. Durchfithrung der Untersuchung: Bauverlag BV GmbH
Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter
www.BundesBauBlatt.de/erhebungsmethode eingesehen werden.
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BundesBauBlatt Termin- und Themenplan

Heft-Nr./ Termine GeplanteFachthemen M und Veranstaltung
Monat (Stand: September 2014)
1-2/2015 ET: Wohnungsbau Energie Stadt- und Quartiersentwicklung 27.-29.01. enertec, Leipzig
Januar/ 29.01.2015 | Balkone: Versiegelungen Abrechnung: Messtechnik AuBenbeleuchtung: LED-Technik 10.-12.02.  E-world energy &
Februar 3501 2015 und Beschichtungen Effizienz: Aktiv-, Passiv- Parksysteme: Viel Platz auf wenig Raum 18.-19.02 \Fl:vater,_r%sUsTe;
" FuBboden: Trittschallddmmung und Nullenergiehduser Farbe/Fassade/WDVS: . : Neu‘::[)erg '
Wohngesundheit: Gesunde Baustoffe Heizungstechnik: Speicher Bunte und lebendige Wohnviertel 20.-22.02. Gebiude.Energie.
Dammung: Wandverkleidungen und Durchlauferhitzer Abfallmanagement: Entsorgung technik, Freiburg
24.-28.02. R+T, Stuttgart
3/2015 ET: Bauen im Bestand Gebaudetechnik Software/IT 10.-13.03.  MIPIM, F-Cannes
Marz 26.02.2015 | (Flach-)Dach: Energetische Sanierung Aufziige: Nachriistung Bestandsmanagement: Sichere und 10.-14.03.  ISH, Essen
3?02 2015 Farbe/Fassade/WDVS: Sanierung Brandschutz: Rauchwarnmelder mobile Dater_lverwaltung ;2:%28% g:g{}l;}H;:::;Z;‘ent
o Trockenbau: Gipskarton- und faserplatten | Liiftungstechnik: Kundenservice: CRM-Systeme U Erankfurt ’
Mauerwerk: Schimmel- und Feuchte- Kontrollierte Wohnraumliftung Objebktverwbaltung: Optimierung & 24.-26.03. Altenpflege, Hannover
schaden Elektroinstallation: Mehr als nur Schalter | Effizienzsteigerung
Prozessoptimierung: Gestalten,
dokumentieren, verbessern
SONDERTEIL BAD
4/2015 ET: Wohnungsbau Energie Barrierefreies Bauen und Wohnen
April 31.03.2015 | Balkone: Ein Stiick Lebensqualitat Abrechnung: Messen, abrechnen, sparen [ Bad: Senioren- und behindertengerecht
?503 2015 (Flach-)Dach: Abdichtungssysteme Contracting: Warmelieferung FuBboden: Rutschhemmend,
o Fenster: Schallschutz Heizungstechnik: rollstuhlgeeignet und fest verlegt
Holzhduser: Okologisch und gesund bauen | Erdwarme, Warmepumpe und KWK Sicherheit: SchlieBsysteme
5/2015 EiIE Bauen im Bestand Gebaudetechnik Multimedia
Mai 28.04.2015 | Bad: Putz und Fliesen Brandschutz: Schutztiren Interaktives Fernsehen:
375’04 2015 | Batkene: Verglasung Heizungstechnik: Richtig Heizen Medientbergreifende Formate
e Fenster: Austausch und Kihlen mit Raumthermostaten Glasfasernetz: Losungen
Farbe/Fassade/WDVS: Brandschutz Wassertechnik: Internet: Surfen, Telefonieren und TV
Dammung: Dammplatten Analyse und Legionellen-Pravention Medienversorgung: Neue Strategien
WLAN-Hotspots: Drahtlos ins Internet
6/2015 ET: Wohnungsbau Markt & Management Stadt- und Quartiersentwicklung 09.-11.06. ANGA COM, Koln
Juni 28.05.2015 | Farbe/Fassade/WDVS: Demografischer Wandel: Zuhause im Alter | AuBenanlagen: Pflaster, Wege, Plitze 10.-12.06. Intersolar Europe,
93’05’2015 gi;b::’::f:iitmngskonzepte :Ln:r;:izrmg;!?ﬁz;z;ogramme i:iel(l:litze: S'lcher, solide, modern 17.-19.06. Zﬂ:rlcohnelr%ongress
: ysteme: Modern und rentabel Garmisch-
Gesund und wirtschaftlich bauen Vermarktung: Zertifikate & Gitesiegel Patenkrichen
FuBboden: Bodenbeldge
Dach: Dachsteine und Dachziegel
SONDERTEIL FENSTER
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7-8/2015 Efl: Bauen im Bestand Gebidudetechnik Software/IT
Juli/ 25.06.2015 | Balkone: Aufwertung Aufziige: Sicherheit Energieabrechnung:
August As: (Flach-)Dach: Warmeschutz Brandschutz/Liift hnik: Warme-, Wasser- und Stromverbauch
03.06.2015 Farbe/Fassade/WDVS: Ventilatoren ERP: Management von Immobilien
Algen- und Pilzbefall Sicherheitstechnik: Planung und Budgetierung: Losungen
Fenster: Austausch SchlieBsysteme und Tiirkommunikation Sicherheit: Datenschutz
Verkehrssicherungspflichten:
Dokumentation
SONDERTEIL LUFTUNG
9/2015 ET: Wohnungsbau Energie Stadt- und Quartiersentwicklung 15.-17.09. INTERGEDO, Stuttgart
September |27.08.2015 |Bad: Duschen & Wannen Abrechnung: Monitoring Balkone und Terrassen: Bodenbeldge 23.-25.09. EPA Kongress und
3(5.:08.2015 Balkone: Verglasung Heizungstechnik: BHKW - Strom Denkmalschutz: Energetische Sanierung Parken, Berlin
Farbe/Fassade/WDVS: Brandschutz und Warme mit einer Anlage AuBenanlagen: planen, bauen, pflegen
Trockenbau: Gipskarton- und faserplatten | Ddmmung: Kostensenkung
10/2015 ET: Bauen im Bestand Gebaudetechnik Markt & Management 29.-01.10. PFLEGE & HOMECARE,
Oktober 29.09.2015 | pAmmung: Elektroinstallation: Intelligente Systeme | Abfallmanagement: Leipzig
3;-09.2015 Kosten senken und Umwelt schonen Dach/Beleuchtung: Tageslichtsysteme H.eraus-forderung und C.han.ce 5::}(5)}8 Il?(:::rllfltl'nﬁijegslgﬁggber
Farbe/Fassade/WDVS: Aufdopplung Brandschutz: Rauchwarnmelder Finanzierung: Kostenglinstig bauen 14-1710.  REHACARE ‘DUSSeldng
Fenster: Funkfernbedienung Heizungstechnik: Flachenheizungen an Nachhaltigkeit: Labels und Giitesiegel 28.-30.10. SHKG, Leip;ig
Boden, Wand und Decke Services: Kautionsmanagement 28.-30.10. efa, Leipzig
Wassertechnik: und Bonitdtspriifung Oktober EXPO REAL, Miinchen
Analyse und Legionellen-Pravention
11/2015 ET: Wohnungsbau Energie Stadt- und Quartiersentwicklung November BundesBauBlatt Gipfel,
November |29.10.2015 | Farbe/Fassade/WDVS: Contracting: Heizung, Strom, Warmwasser | AuBenanlagen: Sicherheit Berlin
‘3851 0.2015 Farbliche Gestaltungskonzepte Energieeffizienz: Thermografie Beleuchtung:
Bad: Armaturen Heizungstechnik: FuBbodenheizung Energieeffiziente Lichtsysteme
FuBboden: Bodenbeldge Liiftungstechnik: Energieeinsparung Farbe/Fassade/WDVS: Gestaltung
Mauerwerk: Energieeffiziente Bausteine Spielplatze: Konzepte fiir jung und alt
SONDERTEIL DACH
12/2015 ET: Bauen im Bestand Barrierefreies Bauen und Wohnen Multimedia Dezember ~ MODERNER STAAT,
Dezember |26.11.2015 | Balkone: Anbau Aufziige: Mehr Lebensqualitat Internet: Surfen, Telefonieren und TV Berlin
3?_:”_2015 lFlach-]Dach:v . Bad: Senioren- und behindertengerecht Internet: Video-Storytelling:
Warten, Reparieren und Dammen Demografischer Wandel: Redaktionelle Internetvideos
Farbe/Fassade/WDVS: Brandschutz Wohnen ohne Barrieren Soziale Medien: Mieterbindung
Wohngesundheit: FuBboden: Schwellen bei Balkonttren & Versorgung: v _
Sanierung schadstoffbelasteter Hauser Hauseingangen abbauen Spezialisten flir die Wohnungswirtschaft
Sicherheitstechnik: Schliesysteme
(im betreuten Wohnen)

Die Redaktion behilt sich aus Griinden der Aktualitdt Themenanderungen/-erginzungen vor
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BundesBauBlatt Preisliste Nr. 49, giltig ab 01.10.2014

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in €):

Format Breite x Hdhe mm Grundpreis s/w 2farbig 3farbig 4farbig
2/1 Seite 203 x 270 je Seite 7.535,00 8.395,00 9.195,00 10.125,00
1/1 Seite 186 x 270 3.765,00 4.250,00 4.730,00 5.210,00
3/4 Seite quer 186 x 198 2.825,00 3.310,00 3.790,00 4.270,00
hoch 135x 270
2/3 Seite quer 186 x 174 2.515,00 2.985,00 3.470,00 3.955,00
hoch 120x 270
1/2 Seite quer 186 x 130 1.880,00 2.365,00 2.850,00 3.330,00
hoch 90 x 270
Juniorpage 130x 186
1/3 Seite quer 186x 87 1.260,00 1.625,00 2.005,00 2.370,00
hoch 56 x 270
1/4 Seite quer 186x 63 945,00 1.310,00 1.680,00 2.060,00
2-spaltig 90 x 130
hoch 45x 270
1/8 Seite quer 186x 30 480,00 850,00 1.225,00 1.590,00
2-spaltig 90x 63
Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Die allgemeinen Geschiftsbedingungen finden Sie unter: www.bauverlag.de/downloads/AGBs-bauverlag.pdf
2 Zuschlége: ¢ 2YSey, 3 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
Platzierung:  2.und 3. Umschlagseite > <. €380,00 (Insertionsjahr, Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
4. Umschlagseite ;Plarf,-gfj €740,00 Malstaffel Mengenstaffel
Bindende Platzierungsvorschriften: 9 A”SChnf{;g &  10% Zuschlag 3 ma.l@ges Ersche?nen 3% 3 Se@ten 5%
) 04‘4, * ﬁ(‘& 6 mallges Erschelpen 5% 6 Sqten 10 %
Farbe: Zuschlag je Sonderfarbe RAB! €920,00 12 maliges Erscheinen 10 % 12 Seiten  15%
Formate: Anzeigen tiber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen: 18 mal?ges Ersche@nen 15% 18 Seiten 20 %
9/1 Seite €1.070,00 24 maliges Erscheinen 20 % 24 Seiten  25%
1/1 Seite € 540,00 Immobilien-Kombination
1/2 Seite und kleiner €285,00 20 % Immobilien-Kombi-Rabatt mit FACILITY MANAGEMENT

Crossmedia-Rabatt
Rabatte fiir Werbung print und online sowie crossmediale Kampagnen auf
Anfrage.

Alle Zuschlage sind rabattierbar.

10



4 Rubriken:

5 Sonderwerbeformen:

Bauverlag Verlagskombination
Verlagskombination mit allen Titeln des Bauverlags. Siehe dazu
,Kombinations-Vorteile” auf Seite 34.

Beilagen und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

(nicht rabattierbar)

Stellenangebote s/w pro Héhen mm €2,65
(1spaltig, 45 mm breit)

Stellenangebote farbig ~ pro Hohen mm €340
(1spaltig, 45 mm breit)

Stellengesuche pro Héhen mm €195
(1spaltig, 45 mm breit)

Chiffregebiihr €6,40

Beihefter

2-seitig €4.275,00

4-seitig € 5.350,00

6-seitig € 6.365,00

8-seitig €7.365,00

(weitere auf Anfrage)

Rabatt laut Mengenstaffel: 1 Blatt = 1 Anzeigenseite
Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite und
303 mm Hohe (vier- und mehrseitig: gefalzt) anliefern.

Bendtigte Liefermenge: 12.300 Exemplare
Lieferanschrift: Merkur-Druck

Am Gelskamp 20

32758 Detmold
Liefervermerk: Fiir ,BundesBauBlatt Ausgabe ..

Beilagen (nicht rabattierbar)
lose eingelegt, maximale GréfSe 205 x 290 mm

Gewicht der Beilage Preis %o
bis 25 g und 2 mm Stérke €295,00
(hohere Gewichte und Starken auf Anfrage.)
Bei Teilbelegung: Selektionskosten pro Selektion €100,00
Benotigte Liefermenge: 12.300 Exemplare
Lieferanschrift: Merkur Logistics GmbH
Romerstr. 49
33758 Schlof$ Holte-Stukenbrock
Liefervermerk: Fiir ,BundesBauBlatt Ausgabe ..."

6 Kontakt:

7 Zahlungsbedingungen:

Beikleber Preis %o
Postkarte €55,00
‘Warenprobe, sonstige Beikleber auf Anfrage

Technische Kosten sind nicht provisionsberechtigt und nicht
rabattierbar.

Benotigte Liefermenge: 12.300 Exemplare
Lieferanschrift: Merkur-Druck

Am Gelskamp 20

32758 Detmold
Liefervermerk: Fiir ,BundesBauBlatt Ausgabe ..."
AdSpecials

Wir bieten Thnen zahlreiche Moglichkeiten von aufmerksamkeits-
starken Sonderformaten:

- Gatefolder

« Titelseitenklappe

« Banderole

« Lesezeichen

. uv.am.

Fordern Sie unsere Broschiire ,Sonderwerbeformen - Wir zeigen
Format” an!

Tobias Fedeler (Anzeigenleiter)

Tel.: +49 5241 80-89165

Fax: +49 5241 80-689165

E-Mail: tobias.fedeler@bauverlag.de

Rechnungsnetto innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
USt-Ident-Nr. DE 813382417

Bankverbindung:

Bauverlag BV GmbH, Giitersloh
Deutsche Bank Berlin

IBAN: DE 45 100 700 00 0069465300
BIG: DEUTDEBBXXX

(BLZ 100 700 00, Konto-Nr. 06 94 653)

1
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Sonderwerbeform Advertorial

Sonderwerbeform Advertorial

Wenn es mal etwas mehr zu erzdhlen gibt...

... ist das Advertorial Thre Wahl. Stellen Sie Thr Unternehmen oder Ihr neues
Produkt ausfiihrlich vor - und zwar im Look & Feel vom BundesBauBlatt
und damit (auf den ersten Blick) als Teil des redaktionellen Inhaltes.

Und so einfach geht's:
1. Sie buchen das Advertorial Threr Wahl.
Verfiigbare Groflen: 2/1 Seite und 1/1 Seite
2. Sie liefern uns Ihre Texte und Bilder
3. Wir setzen Thre Inhalte im Layout von BundesBauBlatt
4. Sie geben Thr Advertorial final frei

Und das Beste daran:
Die Gestaltung und Korrektur durch unsere Redaktion ist bei Buchung
eines Advertorials bereits inklusive!

Preise: Advertorial 2/1 Seite 4c 10.125,00 €
Advertorial 1/1 Seite 4c 5.210,00 €

Will Hilebrand, GF Gesllschafter der SHY
Immabilenverwaltung und Veruilter der Wohn-
antage

Bei der Wohnanlage "Kélnberg it 1250 Woh-
nungen wurden verschiedene AQUABION® Syste-
me in Kalt- und Warmwasserleitungen eingebaut

AQUABION® Systeme arbeiten seit vielen Jahren erfolgreich fiir eine Wohnanlage mit 1250 Wohneinheiten

Umweltfreundliche
Wasserbehandlungsysteme
in grofBem Stil

Mieter d

L d Schmut

siv, wenn es um das Thema Rohrbriiche,
braunes Wasser, defekte Armaturen und
Druckverlust im Trink- und Brauchwasserbe-
reich geht. Hausbesitzer stellen sich dieser

Eine alternative Wasserbehandlung bietet die
Firma ION Deutschland GmbH aus Diissel-
dorf mit ihrem seit 2009 patentierten
AQUABION". Die ION Deutschland GmbH ist

auch die Privention dieser Probleme nach
hinten, da es schwer st in die Trinkwasserlei
tungen hineinzuschavien.

Trink- und Brauchwasserleitungen sowie

sich
st 1988 ausschlieSlich mit umweltfreund-
licher Wasseraufbercitung im In- und Aus-
land beschiftigt.

Der AQUABION® kann jederzeit ohne Pro-

'AQUABIONS in einer Hauptwasserlaitung

1250 Wohnungen hat sich die Anzahl der

oder weichem Trinkwasser duferst anfallig
auf aggressive Kalkablagerungen und Korro-
sion. Die Rohrleitungen verstopfen, Haus-
haltsgerite und Armaturen verkalken. Teure
Wartungs- und Reparaturarbeiten sind die
Folge.

Die Kostet sehr

bleme in jedem
Der Einbau der AQUABION" Gerite eignet
sich sowohl fir Einfamilienhauser als auch

Der Einbau des AQUABION" erfogt hinter
dem Wasserzahler der Stadtwerke und

fir grofere W Als gelungenes
Beispiel fir einen erfolgreichen Einsatz der
AQUABION® Systeme kann die Wohnanlage
Kolnberg” in Koln-Meschenich angefihrt

viel Geld und Zeit und verursacht monate-

werden. Diese Anlage aus den sicbziger Jah-
ren verfigt iber ca. 1250 Wohneinheiten.

tungen ohne Bader hitte ca. € 5 Millionen
gekostet und war nicht im Budget cingeplant.
Im Zuge der Gesamisanierung des Wohn-
Komplexes wurden alle Trinkwasserleitungen
nach und nach strategisch mit verschiedenen
AQUABION" Systemen ausgestattet.

Will Hillebrand, der

Das Problem: Von auflen icht sichtbare Ablage-

makigeblich fir die erfolgreiche Sanierung
twortlich it, hierzu: Seit

rungen
schon nach wenigen Jahen verkappte Schiden

Einbau der AQUABION® Systeme fir alle

‘gesamten Hauses.
Von M. Biehne

Weitere Informationen

Behandlungsgerst int 3
direkt beim Hersteller anfragen:

10N Deutschiand GmbH

Ges. fir Umwelttechnik

Marsenbraicher Weg 191

40470 Disseldort

Tl 0211 61870-0
eutschiand de
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BundesBauBlatt Integration | Planung | Gebaudemanagement | mmo b | [|e n- KO m b |

Immobilien-Kombi

M
BundesBauBlatt |-

Sie méchten neben den Wohnungsunternehmen auch Entscheider
fiir gewerblich genutzte Immobilien erreichen?

Dann ist die Immobilien-Kombi Thre beste Wahl:

= 12.000 Empfanger BundesBauBlatt + FAC I L I TY

10.000 Empfénger FACILITY MANAGEMENT = MANAGEMENT
22.000 Empfénger in der Immobilienwirtschaft G

Integration | Planung | Gebiudemanagement
= mit BundesBauBlatt Entscheider fiir Wohnimmobilien +
mit FACILITY MANAGEMENT Entscheider fiir Gewerbeimmobilien

Integrale Prozesse

= valide Leserstruktur-Daten erhoben durch TNS Infratest Objektbezogene

. p Innenddmmung
Hygienepline

Wohnraumliiftung Kc
m Legionellen S;
IT-gestiitzte

Thr Kombinationsvorteil: Dﬂenerf:ssmr

Sie buchen: Anzeigen gleichen Formats in BundesBauBlatt
und FACILITY MANAGEMENT

Sie erhalten: 20% Immobilien-Kombi-Rabatt

Immobilien-Kombi = Reichweite, Entscheidungstrager und

Qualitdt zum besten Preis Entscheider im Gebéude-

management gewerblich

genutzter Inmobilien
-y Auflage: 10.000 Exemplare
Preise: 1/1 Seite 4¢ 5.990,00 €

1/2 Seite 4¢ 3.975,00 €

www.facility-management.de

Hinweis: gilt fiir Anzeigen ab 1/8 Seite; in der Mengen- und Malstaffel gilt die Inmobilien-Kombi als eine Seite/Schaltung.
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BBS

BundesBauBlatt

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:

2 Druck- und Bindeverfahren:

3 Dateniibermittlung:

4 Datenformate:

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch;
unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch)
186 mm breit x 270 mm hoch

4 Spalten a 45 mm

Offsetdruck (Bogen), Klebebindung

Wir akzeptieren folgende Datentrédger: CD-ROM, DVD
Ubertragung per FTP:  auf Anfrage

per E-Mail (bis 10MB): ~ druckdaten@bauverlag.de
Bei grofieren Datenmengen wenden Sie sich bitte an:
Vera Wenzel, Telefon: +49 5241 80-5930

5 Farben:

6 Proof:

Bitte schicken Sie uns die Anzeigen-Daten als PDF mit
eingebetteten Schriften, CMYK-Farbraum beziehungsweise
Sonderfarbe und 300 dpi Auflosung. Alternativ kénnen Sie
uns auch eine EPS-Datei mit in Pfade konvertierten Schrif-
ten und 300 dpi Aufl6sung beziehungsweise eine TIFF-Datei
im CMYK-Farbraum mit 600 dpi Auflosung schicken.

Bitte beachten Sie, dass bei offenen Dateien je nach Aufwand
der Bearbeitung Kosten auftreten konnen.

Verwenden Sie nach Moglichkeit nur PostScript-Schriften
aus der Adobe oder Linotype-Library. Sollten Sie andere oder
von Thnen modifizierte Schriften verwenden, teilen Sie uns
dies bitte mit. Aus lizenzrechtlichen Griinden diirfen Sie uns
keine Schriften anliefern. Ist die verwendete Schrift nicht

bei uns verfiigbar, miissen Sie den betreffenden Textteil mit
einem Grafikprogramm in Zeichenwege umwandeln und als
Grafik in Thr Dokument integrieren. Halten Sie in solchen
Fillen bitte Riicksprache mit uns.

8 Gewadbhrleistung:

9 Kontakt:

7 Datenarchivierung:

Fachzeitschrift F
O

Formate und technische Angaben

Achten Sie darauf, dass die Farbenpalette auf jeden Fall
Cyan, Magenta, Gelb und Schwarz enthalt. Farben, die keine
eigene Druckform erfordern, miissen als Vierfarbausziige
markiert sein. Farbmodus: CMYK. Bei RGB kommt es zu
Farbdifferenzen.

Fiir alle farbverbindlichen Anzeigen sind Digitalproofs

(mit Ugra/FOGRA Medienkeil V 2.0) erforderlich. Das
Farbprofil ist iso coated v2 300%. Werden keine Proofs
geliefert, iibernimmt der Verlag grundsitzlich keinerlei
Haftung bei Farbverschiebungen/-schwankungen innerhalb
des Druckbilds.

Alle Dateien, die an uns gesendet werden, miissen Kopien
sein, die Originale sollten zur Sicherheit bis zum jeweiligen
Erscheinen des Heftes bei Thnen gespeichert bleiben. Die
Dokumente und Verzeichnisse miissen eine eindeutige Auf-
trags- und Seitenbezeichnung haben. Vermeiden Sie in Thren
Dateinamen nach Méglichkeit Sonderzeichen, Leerzeichen
und Umlaute. Stellen Sie sicher, dass Sie alle verwendeten
Elemente mitliefern. Dies gilt insbesondere fiir Bilder und
Schriften, die in EPS-Grafiken eingebunden sind.

Daten werden archiviert, unverédnderte Wiederholungen
sind deshalb in der Regel moglich. Eine Datengarantie wird
jedoch nicht iibernommen.

Die fiir uns tétigen Druckereien konnen nur das belichten,
was auf Thren gelieferten Datentrdgern vorhanden ist. Fiir
Abweichungen in Texten, Abbildungen und Farben konnen
wir keine Haftung iibernehmen.

Vera Wenzel, Anzeigendisposition
Telefon: +49 5241 80-5930
E-Mail: vera.wenzel@bauverlag.de
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BBS

BundesBauBlatt

Satzspiegel-Format

Fachzeitschrift
Formate und technische Angaben

F

Format 1/1Seite  2/3hoch  2/3 quer 1/2hoch  1/2]P 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer 1/4hoch  1/4 quer 1/4 2sp. 1/8 quer 1/8 2sp.
BreitexHohe 1965970  120x270 186x174 90x270 130x186  186x130  56x270 186x87  45x270 186 x 63 90 x 130 186 x 30 90 x 63
n mm

Anschnitt-Format (Heftformat zzgl. 3 mm Beschnitt)

Format 1/1 Seite 2/3 hoch 2/3 quer 1/2 hoch 1/2]JP 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer 1/4 hoch 1/4 quer 1/4 2sp. 1/8 quer 1/8 2sp.
Breitex Hohe  210x297  132x297  210x192  102x297 135x191  210x144  72x297  210x102 54x297  210x79  102x142  210x46  102x75
n mm

15



BBS

BundesBauBlatt

BundesBauBlatt

LESER-STRUKTUR-ANALYSE

tobias.fedeler@bauverlag.de

1.1 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen

Fordern Sie bei uns die kompletten Ergebnisse
der Leser-Struktur-Analyse 2011 an:

Anteil der ermittelten Leser

1.3 Betreute Wohneinheiten

Fachzeitschrift
Leser-Struktur-Analyse

Anteil der ermittelten Leser

Empfangergruppen % | Projektion (ca.) % | Projektion (ca.)
Wohnungswirtschaft 68,0 7.642 bis 499 Wohneinheiten 45,2 5.080
davon: Haus- und Grundstiicksverwaltungen 19,1 2.147 500 bis 999 Wohneinheiten 9.8 1.101

privatwirtschaftlich/Investoren 18,1 2.034 1.000 bis 4.999 Wohneinheiten 22,1 2484

gemeinniitzig 180 2023 5.000 bis 9.999 Wohneinheiten 20 225

kommunal 20 Loit 10.000 bis 19.999 Wohneinheiten 23 258

offentlich 31 348 - —

Klerikal 07 79 20.000 bis 49.999 Wohneinheiten 0,7 79
Behorden/éffentliche Bauverwaltung 19,0 2.135 50.000 bis 99.999 Wohneinheiten 0.2 2
Sonstiges (z.B. Inmobilienhandel und -vermittlung) 13,0 1.461 mehr als 100.000 Wohneinheiten 038 90
tatsichlich verbreitete Auflage 100 11.238 keinfz ArAlgabe : 169 1.899
1.2 GréBe der Wirtschaftseinheit tatsdchlich verbreitete Auflage 100 11.238

nach Beschaftigten

%

Anteil der ermittelten Leser

Projektion (ca.)

1-9 Beschaftigte 51,1 5.743
10-19 Beschaftigte 15,9 1.787
20-49 Beschaftigte 18,7 2.102
50-99 Beschiftigte 45 506
100-499 Beschiftigte 53 596
500 und mehr Beschiftigte 1.0 112
keine Angabe 3.5 393

11239
Rundungsdifferenz 1
tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 11.238

Jeder Leser betreut im Schnitt 3.200 Wohneinheiten

1.4 Sanierungsbedarf

in den nachsten 2 Jahren

Anteil der ermittelten Leser

% | Projektion (ca.)

Bedarfvorhanden 80,8 9.080
kein Bedarf vorhanden 80 899
davon: Baubestand neuwertig 25 281
Sanierung schon erfolgt 555 618

keine Angabe 11,2 1.259
tatsdchlich verbreitete Auflage 100 11.238

16
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2.1 Tatigkeitsmerkmale
2.1.1 Aufgabenbereich

Anteil der ermittelten Leser

%

Projektion (ca.)

2.3 Entscheidungsbereiche/Anschaffungsabsichten
2.3.1 Entscheidungskompetenzen

Anteil der ermittelten Leser

%

Projektion (ca.)

Vorstand/Unternehmensfithrung 53,2 5.979
technische Leitung 50,5 5.675
Gebaudeverwaltung 40,9 4.596
Planungsabteilung 392 4.405
kaufméannische Leitung 34,5 3.877
Einkauf 31,5 3.540
Mieterbetreuung 26,5 2978

Mehrfachnennungen (100 % = 11.238 Leser)

2.1.2 Position im Betrieb

Anteil der ermittelten Leser

%

Projektion (ca.)

Inhaber/Mitinhaber/Geschaftsfithrer 52,6 5911
Amts-/Abteilungs-/Gruppenleiter 318 3574
Fachkraft/Sachbearbeiter 132 1.483
Sonstiges 24 270
tatséchlich verbreitete Auflage 100 11.238

2.2 Sozio-Demografie
2.2.1 Bildung/Ausbildung/Schulabschluss

Anteil der ermittelten Leser

%

Projektion (ca.)

Hochschulabschluss 69,2 7.777
kaufménnische Ausbildung 11,9 1.337
Immobilienfachwirt 9,6 1.079
Bautechniker 47 528
technische Ausbildung 24 270
keine Angabe/Sonstiges 22 247
tatséchlich verbreitete Auflage 100 11.238

entscheidet allein

entscheidet gemeinsam mit Kollegen

spricht konkrete, fachliche Empfehlungen aus
bereitet Entscheidungen vor

beschafft Informationen

gibt Anregungen

53,3
61,7
73,6
794
77,0
75,8

5.990
6.934
8.271
8.923
8.653
8,518

Mehrfachnennungen (100 % = 11.238 Leser)

2.3.2 Gesamtinvestitionsvolumen

Jeder Leser von BBB verwaltet im Durchschnitt jahrlich ein Budget von 14,1 Mio. €

flir Neubau, Sanierung & Modernisierung
2.3.3 Investitionsschwerpunkte

in den nachsten 2 Jahren

Anteil der ermittelten Leser

% | Projektion (ca.)
Energie 72,1 8.103
Fassade 70,2 7.889
Dach 64,1 7.204
Fenster 59.3 6.664
Innenausbau 58,9 6.619
Bad 52,8 5934
AufSenanlagen 51,2 5.754
Eingangsbereich 46,0 5.169
barrierefreies Wohnen 43,6 4.900
Sicherheitstechnik 43,6 4.900
Balkon 379 4.259
Aufziig 27,3 3.068
Multimedia 24,2 2.720
Software 16,3 1.832

Mehrfachnennungen (100 % = 11.238 Leser)

Kurzfassung der Erhebungsmethode:

1. Methode: Leser-Struktur-Analyse durch telefonische Erhebung - Stichproben-Erhebung
2. Grundgesamtheit: tvA 11.747 = 100 %, in der Untersuchung nicht erfasst 1.580 = 13,5 %
3. Stichprobe: 250 Netto-Interviews, 70,2 % Ausschopfung, Random-Auswahl

4. Zielperson der Untersuchung: der hauptsichliche Leser im Betrieb, der Institution oder der

Empfingeradresse
5. Zeitraum der Untersuchung: 09.11.2010 bis 09.12.2010

6. Durchfiihrung der Untersuchung: TNS Emnid Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld

Die detaillierte Erhebungsmethode kann unter www.BundesBauBlatt.de/erhebungsmethode eingesehen werden.
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Wir geben Ideen Raum

Raum fiir Online

Services Direktmarketing

Online
Websites

Newsletter
Microsites

Web-TV
e-Magazines
Produktdatenbanken

Veranstaltungen

Corporate Publishing

Starke Zielgruppen finden Sie auf der letzten Seite.
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Onling

1 Web-Adresse:

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Verlag:

Die ist fiir die Entscheider in der Wohnungswirtschaft
die erste Anlaufstelle bei der Online-Recherche. Nicht umsonst ist
die Suche auf die meist geklickte Seite.
Thnen bietet eine treffsichere Online-

Werbeplattform fiir die Wohnungswirtschaft. Die lange Verweildauer
auf der BBB Website mit durchschnittlich sieben PageImpressions
pro Visit verschafft Threr Online-Werbung zusétzlich eine
nachhaltige Sichtbarkeit mit hohem Werbedruck.

Geschiftsfithrer und Entscheider in der Wohnungswirtschaft
Bauverlag BV GmbH

Ansprechpartner Redaktion:

Achim Roggendorf (Chefredakteur)

Tel.: +49 5241 80-72221

Fax: +49 5241 80-9313

E-Mail: achim.roggendorf@bauverlag.de

Ansprechpartner Online-Werbung:
Tobias Fedeler

Tel.: +49 5241 80-89165

Fax: +49 5241 80-689165

E-Mail: tobias.fedeler@bauverlag.de
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Onling

Preise und Werbeformen:

Werbeform Platzierung Format in Pixel (Breite x Hohe) max. Dateigrofie Preis in €/Monat
Fullsize Banner komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 468 x 60 100 kB 455,00
Superbanner komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 728 x 90 100 kB 515,00
Skyscraper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 120 x 600 100 kB 585,00
Wide Skyscraper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 160 x 600 100 kB 780,00
Half Page komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 300 x 600 100 kB 1.415,00
Medium Rectangle komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 300 x 250 100 kB 895,00
Wallpaper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 728 x 90 + 120 x 600 100 kB 900,00
Expandable Wallpaper komplette Website, in Rotation mit max. 2 weiteren 728 x 90 + 120 x 600 (300 x 600) 100 kB 1.545,00
Layer Ad Startseite individuell 100 kB auf Anfrage
Textlink komplette Website bis 50 Zeichen - 325,00
Mircosite (Basic) Meniipunkt ,Specials” individuell individuell 1.980,00
Microsite (Classic) Meniipunkt ,Specials” individuell individuell 3.180,00
Microsite (Premium) Meniipunkt ,Specials” individuell individuell 4.980,00
Crossmedia-PR Online-Beitrag individuell individuell 945,00
Alle Online-Werbeformen sind auch exklusiv buchbar. Preise und Verfiigbarkeiten auf Anfrage. (alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer)
Die allgemeinen Geschiftsbedingungen finden Sie unter: www.bauverlag.de/downloads/AGBs-bauverlag.pdf
2 Rabatte: bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)
Malstaffel
3 Monate 5%
6 Monate 10 %
12 Monate 15%
3 Sonderwerbeformen: Zusatzoptionen
Wallpaper:
farbiger, klickbarer Hintergrund 30% Aufschlag
Skyscraper, Wide-Skyscraper, Half Page:
sticky (Werbeform wandert beim Scrollen mit nach 30% Aufschlag

unten und bleibt damit immer im sichtbaren Bereich)

Weitere Online-Sonderwerbeformen (z.B. Banderole Ad, Billboard) auf Anfrage.
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Website N

BundesBauBlatt Nutzungsdaten

1 Zugriffskontrolle: -

2 Nutzungsdaten: Visits: 11.684
Page Impressions: 60.448
(durchschnittlich pro Monat)
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Onling

1 Dateiformate:

2 Lieferadresse:

JPG, GIF, Flash, HTML-Tag, Redirect- Tag 3 Lieferfrist:
Grof3e: max. 100 kB je Werbeform

Die fiir jedes Werbemittel angegebenen KB-Angaben sind Maximal-

grofien und verstehen sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das

‘Werbemittel definieren (inkl. nachzuladende Dateien, Sniffer Code,

Bilder, Flash, etc.).

Zusatzinformationen fiir Flash Werbemittel:

- Anzuliefern ist eine SWF-Datei inkl. Variable. In der SWF-Datei
kommt anstelle der Click-URL eine Variable zum Einsatz, iiber die
die Click-URL und die Klickzdhlung vom aufgerufenen HTML-
Code-Fragment (Sniffer Code) iibergeben wird. Alle Klickmdglich-
keiten miissen iiber diese Variable realisiert sein.

- Zusitzlich zu der SWF - Datei benotigen wir eine alternative
GIF- oder JPG- Datei als Fallback-Image im Format der gebuchten
Werbeform fiir User, die keinen Flash-Player installiert haben.

- Die Frame-Rate sollte 24 Frames/Sek. nicht tiberschreiten.

Wir empfehlen 12 Frames/Sek.

Die detailierten technischen Spezifikationen fiir alle Online-
Werbemittel (Layer ad, Wallpaper etc.) entnehmen bitte

Sie unserem Datenblatt unter
www.bauverlag.de/downloads/datenblatt-online.pdf.

Auf Wunsch erhalten Sie eine Auswertung der Ad-Impressions und
Ad-Clicks nach Kampagnenende.

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Thre Kampagne an
druckdaten@bauverlag.de

4 Ansprechpartner:

o

2 Werktage vor Kampagnenbeginn.

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend Zeit, die
Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der Kampagne zu
gewihrleisten. Verzogerungen durch verspitete Anlieferungen
gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten.

Bei der Anlieferung benotigen wir die erforderlichen
Meta-Informationen:

- belegte Site

- Kundenname

- Auftragsnummer

- Click-URL

- Ansprechpartner fiir Riickfragen

Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte an:
Irina Felde

Tel: +49 5241 80-40109
E-Mail: irina.felde@bauverlag.de
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BundesBauBlatt

Website

Formate und technische Angaben
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Format
Breite x Hohe
in Pixel

Format
Breite x Hohe
in Pixel

Fullsize Banner

Superbanner

Skyscraper

Wide Skyscraper Half Page

468 x 60

728 x 90

120 x 600

160 x 600

300 x 600

Medium Rectangle Wallpaper Expandable Wallpaper Layer Ad Textlink
300 x 250 728 x 90 + 120 x 600 728x90 + auf Anfrage bis 50 Zeichen
120 x 600 (300 x 600)

Bitte beachten Sie unsere Hinweise zu Datenformaten und Programmierung.
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Onling

Microsite

1 Was ist eine Microsite?
Die Microsite ist eine kompakte Website mit eigener Navigation innerhalb der Internetseite
. Als Premium-Online-Werbeform mit interaktiver Ansprache der
Nutzer sorgt die Microsite fiir eine besonders hohe Aufmerksamkeit.

Nutzen Sie die Microsite

— als Teil Thres Crossmedia-Paketes

- als zentrales Werbemittel Threr Online-Kampagne

- als Spezial zu einem Thema (hier sind Sie exklusiver Partner)
— fiir eine Produkteinfithrung

2 lhre Microsite auf
So auffillig eine Microsite ist, so einzigartig ist sie ebenfalls.
‘Wir programmieren hre Microsite speziell und individuell fiir Sie.
Im ersten Schritt konnen Sie aus drei Ausstattungsvarianten wahlen:

Basic Classic Premium

Microsite mit standar- | Erweiterte Microsite im Exklusive Microsite im individuellen
disiertem Aufbau und individuellen, teils Layout und aufwendiger Programmie-
einfacher Program- animierten Layout mit mehr | rung (z.B. Flash-Animation, MouseOver-
mierung Programmieraufwand Effekt, Videoeinbindung

In jedem Fall wird die Microsite nach Thren CorporateDesign-Vorgaben erstellt und final durch

Sie freigegeben. Alles Weitere besprechen wir gerne mit Thnen!

Fiir die Erstellung Threr Microsite bendtigen wir eine Vorlaufzeit von 4-8 Wochen bis zur Live-Schaltung.
Wir empfehlen eine Laufzeit von mind. 3 Monaten.

Preis: ab 1.980 € pro Monat.

3 Unsere Leistungen
- Aufbau und Erstellung der Microsite in enger Abstimmung mit Thnen
- monatliche Aktualisierung
- redaktionelle Unterstiitzung (bei Classic und Premium)
- Bewerbung Ihrer Microsite durch
« Banner
« Newsletter
« Printanzeigen
« redaktionelle Veroffentlichungen

Alle Detail-Informationen erhalten Sie gerne auf Anfrage.

Nutzen Sie unsere Praxisinformationen fiir
Sanierer und Immobilienbesitz:

K"~ Keine Sorgen,

GEN.

KS-ORIGINAL ~ Keine Sorgen.
KS-ORIGINAL it do rbLn Markemvorund do dotschen

owr

Scnacs somie Energoativers 1ns
Kene Scgon

[E——
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Crossmedia-PR

Print und online verkniipfen - Mehrwert schaffen in nur 3 Schritten

1 Print

EEEE

Wir verdffentlichen nach Absprache mit der Redaktion Thren Fachbeitrag/Thre Produkt- | Dy o SRS A — S

meldung im BBB Magazin. Der Leser wird mit dem Kasten “BBB Online-Plus” und dem
angegebenen Webcode auf Thre Zusatzinformationen auf der BBB Website hingewiesen.

2 Online
Durch die Eingabe des Webcodes auf
direkt und unkompliziert zur Online-Version Thres Beitrags.

3 Mehrwert
Hier stellen Sie dem Leser zusitzliche Inhalte zur Verfiigung
und schaffen damit einen echten Mehrwert - verkniipft mit
Threr Marke.

Als Zusatzinformationen bieten sich an:
- zusitzliche Bilder und Zeichnungen
- Videos (Produktvideo/Montagefilm/Interview, etc.)
- PDF-Downloads (Prospekte/Flyer/Demo-Version, etc.)
- Links zu weiterfithrenden Informationen
(auf Threr Website)
- weiterfithrender/erweiterter Beitragstext

Der Mehrwert schafft Aufmerksamkeit: Die Crossmedia-
PR-Beitrédge gehoren im Erscheinungsmonat zu den meist
geklickten Beitragen.

Preis: 945,00 €

gelangt der Leser

... steigern Sie den
Wohnwert Ihrer
Immobilie!

Webcode BBBNT488

ww.bundesbaublatt.de
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News

1 Name:

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:

5 Verlag:

Ein monatliches Update bekommen die Entscheider der Wohnungswirtschaft mit

dem .Thnen bietet der jeden Monat eine
direkte Kontaktmoglichkeit zu 4.121 Geschaftsfiihrern und Vorsténden. Mit einer
durchschnittlichen Offnungsrate von 76% verfiigt der tiber eine

auflerordentliche Reichweite.

Geschiftsfiithrer und Entscheider in der Wohnungswirtschaft

monatlich
Newsletter Buch hluss Erschei Th
termin schwerpunkte

01/2015 08.01.2015 12.01.2015 BAU
02/2015 23.01.2015 27.01.2015
03/2015 20.02.2015 24.02.2015 Bad
04/2015 24.03.2015 26.03.2015
05/2015 21.04.2015 23.04.2015 Balkone
06/2015 21.05.2015 26.05.2015 Fenster
07/2015 19.06.2015 23.06.2015 Liiftung
08/2015 27.07.2015 29.07.2015
09/2015 21.08.2015 25.08.2015 Energie
10/2015 22.09.2015 24.09.2015
11/2015 23.10.2015 27.10.2015 Dach
12/2015 20.11.2015 24.11.2015

Bauverlag BV GmbH

Ansprechpartner Redaktion:

Achim Roggendorf (Chefredakteur)

Tel.: +49 5241 80-72221

Fax: +49 5241 80-9313

E-Mail: achim.roggendorf@bauverlag.de

Ansprechpartner Newsletter-Werbung:
Tobias Fedeler

Tel.: +49 5241 80-89165

Fax: +49 5241 80-689165

E-Mail: tobias.fedeler@bauverlag.de
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BBS

Newsletter
BundesBauBlatt Preisliste/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen:
Werbeform

P

Platzierung Format in Pixel (Breite x Héhe) | max. Dateigrofe Preis in €/Newsletter
Fullsize Banner im Content 468 x 60 20 kB 345,00
Skyscraper rechts neben dem Content 120 x 600 20 kB 445,00
Wide Skyscraper rechts neben dem Content 160 x 600 20kB 575,00
Textanzeige im Content bis 500 Zeichen + 1 Foto 20 kB 525,00
(alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer)

Die allgemeinen Geschéaftsbedingungen finden Sie unter: www.bauverlag.de/downloads/AGBs-bauverlag.pdf

Format

Breite x Hohe Full-Size-Banner Skyscraper Wide Skyscraper Textanzeige
in Pixel 468 x 60 120 x 600 160 x 600 500 Zeichen + 1 Foto
2 Rabatte:

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
(Insertionsjahr)

Malstaffel
3 Mal 5%
6 Mal 10 %
12 Mal 15 %
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News
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2 Verbreitung: 4.121 Empfinger :
(Stand: 31.08.2014) BundesBauBlatt Fachmedium fir die Wohnungswirtschaft

Offnungsrate: 76,0 % ——
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BBS

BundesBauBlatt

1 Dateiformate:

2 Format des Newsletters:

3 Lieferadresse:

4 Lieferfrist:

JPG oder statische GIF, max. 20 kB (ohne Animationen)
HTML oder Text

Bitte senden Sie die Werbemittel fiir Thre Kampagne an
druckdaten@bauverlag.de

2 Werktage vor Kampagnenbeginn.

Mit diesen Vorlaufzeiten haben wir gemeinsam ausreichend
Zeit, die Formate zu testen und eine sichere Auslieferung der
Kampagne zu gewdhrleisten. Verzégerungen durch verspitete

Anlieferungen gehen ansonsten nicht zu unseren Lasten. 5 Ansprechpartner:

Newsletter
Formate und technische Angaben

Bei der Anlieferung benotigen wir die erforderlichen
Metalnformationen:

- belegter Newsletter

- Kundenname

- Auftragsnummer

- Klick-URL

- Ansprechpartner fiir Riickfragen

Auf Wunsch erhalten Sie eine Auswertung der Offnungsrate
des Newsletters und der Ad-Clicks.

Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte an:
Irina Felde

Tel: +49 5241 80-40109
E-Mail: irina.felde@bauverlag.de

=
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Wir geben Ideen Raum

Raum fir Veranstaltungen

Services Direktmarketing Print

Veranstaltungen
Fachforen

Fachkongresse
Fachexkursionen
Fachmessen
Kundenveranstaltungen

Online

Corporate Publishing

Starke Zielgruppen finden Sie auf der letzten Seite.
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BBB Veranstaltungen

BundesBauBlatt BundesBauBlatt Gipfel

Der BundesBauBlatt Gipfel
Networking fur Industrie und Wohnungswirtschaft!

In der Zusammenarbeit mit den Wohnungsunternehmen gilt es, nicht nur zielgruppenspezifische
Produkte anzubieten, sondern auch intensiv mit den Partnern zu kommunizieren.

Der BundesBauBlatt Gipfel bietet fiir eben diese notwendige Kommunikation die perfekte Plattform.

In Face-to-face Gesprachen konnen Sie als Industrieunternehmen in den direkten Dialog mit Geschéftsfilhrern
der Wohnungsunternehmen treten.

Erfahren Sie im personlichen Gespréch, welche konkreten Bediirfnisse die Wohnungswirtschaft hat
und welche Forderungen an die Industrie gestellt werden.

Bieten Sie im Gegenzug Ihre Losungen an oder entwickeln mit Threm Gegeniiber gemeinsam neue Konzepte.

IHRE VORTEILE:
« direkter Kontakt zu Top-Entscheidern aus der Wohnungswirtschaft
- intensive Gespriche unter den Teilnehmern (aufgrund der begrenzten Teilnehmerzahl)
« wichtige Daten der Wohnungsunternehmen, wie z.B.
- Aufgabenschwerpunkte

- Investitionspotentiale

Sie méchten auch als Teilnehmer dabei sein oder haben noch Fragen? Rufen Sie uns an! WWW. B un d es B au B '.a tt G i pfe l. . d e

Tobias Fedeler | Tel.: +49 5241 80-89165 | tobias.fedeler@bauverlag.de
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Der Customer Media Service (CMS) bietet Ihnen individuelle, firmenspezifische und vielféltige Kommunikationsleistungen.
Alle Kompetenzen unseres Fachverlages stellen wir hier in den Dienst Ihres Unternehmens, Ihres Verbandes oder lhrer Institution.
Unser Ziel ist die zielgruppengenaue und bedarfsgerechte Kommunikation im B2B-Bereich — abgestimmt auf lhre Marketingziele.

Der Customer Media Service im Bauverlag beruht auf drei Eckpfeilern: Shppueer 28

m Corporate Publishing

m crossmediale Kampagnen EE—
m Veranstaltungen und Seminare

Zu unseren typischen Aufgaben zéhlen: _

m komplette Projektsteuerung und -abwicklung ‘ - r
m Redaktion durch interne wie externe Fachautoren . e

m Layout-Konzeption und Umsetzung durch ein
Netzwerk zielgruppenaffiner Agenturen in ganz Deutschland »

m Druckabwicklung mit leistungsfahigen Dienstleistern ~
ARCHITEKTUR

Unseren Kunden bieten wir folgende Leistungen: WERKE O,I p—

m Corporate Publishing

m Veranstaltungskonzeption und -organisation ﬁr &‘_@MQ
= Moderation 2 M G
m Referenten- und Teilnehmerakquise &gm =

m Messerundgange und MesseGuides RAUMBILDENDER AUSBAU
m Kundenreisen
m und vieles mehr...

Welcher Aufgabe stehen Sie gegentiber? Unser CMS-Team berit Sie gerne! lhr Ansprechpartner: Klaudia Panczyk | 05241 80-88546 | klaudia.panczyk@bauverlag.de
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Customer Media Service — Referenzen aus der Wohnungswirtschaft

MODBEBMSIERL

SGESPRACHE

~ModernisierungsGesprache"

Aufgabe:

Kunden:
Teilnehmer:
Leistungen CMS:

~Forum Nachhaltiges Bauen in Neubau und Bestand"

Organisation eines Fachforums zum genannten
Thema fur die Zielgruppe Wohnungswirtschaft
Keimfarben, Sika, Eternit

rd. 100 Teilnehmer

Komplettorganisation (Location, Referenten- und
Teilnehmerakquise, Bewerbung, Projektsteuerung)

Einladung

FORUM

NACHHALTIGES

IN NEUBAU & BESTAND
07.06.2011

Aufgabe: Mit einem bewusst journalistischen und nicht werblichen Magazin
Aufmerksamkeit und Interesse fiir von Junkers realisierte Losungen in
der gewerblichen Wohnungswirtschaft wecken.

Kunde: Bosch Thermotechnik, Junkers Deutschland, Wernau
Auflage: 15.000 Ex. pro Ausgabe
Erscheint: 4x pro Jahr

Leistungen CMS: Interview, Redaktion, Fotos, Druckabwicklung, Projektsteuerung

ForuM
NACHHALTIGES
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Kombinations-Vorteile

A Kombinations-Rabatte

Diese Titel der Bauverlag BV GmbH konnen miteinander kombiniert werden:
bauhandwerk

Bauwelt

BRANDSCHUTZ in offentlichen und privatwirtschaftlichen Gebdauden
BundesBauBlatt

COMPUTER SPEZIAL

dach + holzbau

DBZ Deutsche Bauzeitschrift

FACILITY MANAGEMENT

metallbau

SHK Profi

tab Das Fachmedium der TGA-Branche

tHIS - Tiefbau Hochbau Ingenieurbau Straienbau

tunnel

Who is Who im FACILITY MANAGEMENT

Voraussetzungen: Mindestens vier Anzeigen in zwei oder mehreren Titeln:
Mindestformat 1/4 Seite; Auftragsabnahme innerhalb 12 Monaten.

Die Malstaffel
ab 4 Anzeigen...
ab 6 Anzeigen...
ab 12 Anzeigen...
ab 18 Anzeigen...
ab 24 Anzeigen...
ab 48 Anzeigen

... 3 % Rabatt
... 5 % Rabatt
. 10 % Rabatt
. 15 % Rabatt
. 20 % Rabatt
.. 25 % Rabatt

Die Mengenstaffel fiir Seitenabschliisse

ab 4 Seiten 5 % Rabatt
ab 6 Seiten .... 10 % Rabatt
ab 12 Seiten .... 15 % Rabatt
ab 18 Seiten .. 20 % Rabatt

ab 24 Seiten 25 % Rabatt

B Kombinations-Preise

Fir verschiedene Zielgruppen gibt es glinstige Kombinationstarife, die in den
einzelnen Media-Mappen der Fachzeitschriften enthalten sind. Diese Kombitarife
beinhalten beachtliche Preisvorteile. Folgende Kombinationen sind derzeit moglich:

DBZ Deutsche Bauzeitschrift und Bauwelt als
Bauverlag BV Architektur-Kombination

FACILITY MANAGEMENT und BundesBauBlatt als Bauverlag BV Immobilien-Kombi

Voraussetzungen: Einheitliches Format; gleiche Farbigkeit; derselbe Erscheinungs-
monat bzw. nachsterreichbare Ausgaben

Motivwechsel maglich; Kennziffern konnen ausgetauscht werden

Fir die Rabattierung der oben genannten Kombinationen gelten die Mal- und
Mengenstaffeln der jeweiligen Preisliste. Die gemeinsame Einschaltung z&hlt als
eine Anzeige. Sie kann in einen bestehenden Abschluss einbezogen werden.

Achtung: Die links aufgefiihrten Rabattstaffeln setzen die Staffeln
in den jeweiligen Preislisten auBer Kraft.
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Verlagsvertretungen:

1+2+9 Nord+0st:
Ralf Kirchgessner

Bauverlag BV GmbH

Geschaftsstelle Giitersloh

Avenwedder Strafle 55

33311 Giitersloh

Telefon: +49 5241 80-2362

Fax: +49 5241 80- 62362

E-Mail: ralf.kirchgessner(@bauverlag.de

3 +4 West:
Hans-Joachim Heil,

Bauverlag BV GmbH

Geschaftsstelle Diisseldorf
Schadowstrafle 78

40212 Disseldorf

Telefon: +49 211 179396-0

Fax: +49 211 179396-25

E-Mail: hans-joachim.heil@bauverlag.de

5 Mitte:
Oliver Junne
Herderstrafle 4
61350 Bad Homburg v. d. Hohe
Telefon: +49 6172 302015
E-Mail: oliver.junne(@t-online.de

Auslandsvertretungen:

Frankreich: Italien:
Vittorio C. Garofalo

Marc Jouanny

6+7

International Media Press & Marketing ComediA di Garofalo

16, rue Saint Ambroise

75011 Paris

Telefon: +33 143 553397

Fax: +33 143 556183

Handy: +33 608 975057

E-Mail: marc-jouanny@wanadoo.fr

Piazza Matteotti 17/5
16043 Chiavari
Telefon +39 0185 590143
Handy: +39 335 346932
E-Mail: vittorio@comediasrlL.it

Siidwest + Schweiz

Frank Maier

Bauverlag BV GmbH
Geschaftsstelle Stuttgart
Mittlerer Pfad 26

70499 Stuttgart

Telefon: +49 711 518834 -20
E-Mail: frank.maier@bauverlag.de

Siid + Osterreich:

Bernd Fenske

Bauverlag BV GmbH
Geschaftsstelle Miinchen
Aschauer Strafie 30

81549 Miinchen

Telefon: +49 89 203043 -2389

Fax: +49 89 203043-2142

E-Mail: bernd.fenskef@bauverlag.de

Japan:

ABC Enterprises Inc.
Fukide Heights 103
4-1-11 Toranomon
Minato-ku, Tokyo 105
Telefon: +81 3 5404-7351
Fax: +81 3 5404-7352

USA / Canada:

D.A. Fox Advertising Sales, Inc.
5 Penn Plaza, 19th Floor

New York, NY 10001

Telefon: +1 212 896-3881

Fax: +1 212 629-3988

E-Mail: detleffox@comcast.net
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Starke Marken - Ihre Zielgruppen

Architektur
DBZ Deutsche Bauzeitschrift
Bauwelt

Bauhauptgewerbe

tHIS - Tiefbau Hochbau Ingenieurbau
Straflenbau

tunnel
Baustoffherstellung
AT MINERAL PROCESSING
recovery - Recycling Worldwide
BFT International
Z| Ziegelindustrie International Handwerk
ZKG Zement Kalk Gips bauhandwerk

dach + holzbau
metallbau

SHK Profi

KKA Kalte Klima Aktuell

Immobilienwirtschaft

FACILITY MANAGEMENT Technische Gebdudeausriistung
BundesBauBlatt tab Das Fachmedium der TGA-Branche

bau|| [lverlag www.bauverlag.de



